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VERSTEHEN

Die Danen — aus der deutschen Perspektive
Die Deutschen — aus der danischen Perspektive

Die Mentalitaten und Kulturen

Der Markt generell und speziell

Die deutschen Erwartungen und Anforderungen
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SPEZIELL DIE DANEN

Urteil und Vorurteil

+ freundlich + defensiv - stur
+ ehrlich + flexibel - konfliktscheu
+ optimistisch + kunden-orientiert - uninformiert

+ kooperativ - selbstiiberschatzt

+ gastfreundlich - teuer
+ menschlich - unkritisch
+ bescheiden - missionarisch

+ unhierarchisch - Danemark-fixiert
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NATURLICHE KOMPETENZEN

Wo Deutsche besondere Kompetenzen der Danen sehen:

Natur und Umwelt
Design

Wohnen

Handwerk

Familie und Kinder
Lebensmittel
Gesundheit
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SPEZIELL DIE DEUTSCHEN

Urteil und Vorurteil

+ perfektionistisch - gestresst

+ wirtschaftlich mdchtig - angstlich
- vorteilsorientiert
- tiberheblich

- unflexibel

+ kompetent
+ international

- hierarchisch
- hart
- unpersonlich
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VERSTEHEN

Die Dimensionen — deutlich grolSer

Die Introduktionen — deutlich langer

Die Konditionen — deutlich harter

© Copyright: Koop und Hagenkétter — Gesellschaft fiir Marketing und Kommunikation OHG




EIN PAAR ZAHLEN ZUM FOOD-MARKT DEUTSCHLAND:

Gesamt-Volumen ca. 200 Milliarden €

EINZELHANDEL

Supermadrkte/Verbrauchermarkte:

ca. 166 Milliarden €

EDEKA
REWE

Schwarz-Gruppe

Aldi Gruppe

*incl. Nonfood-Umsatz

61,3 Milliarden €*
37,5 Milliarden €*
41,3 Milliarden €*
29,5 Milliarden €*

FOOD-SERVICE

Gastronomie, Institutions-Verpflegung,

Verkehrsgastronomie, Kantinen, Mensen etc.

McDonalds 3,5 Milliarden €
Burger King 0,9 Milliarden €
Lufthansa 0,8 Milliarden €
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VERSTEHEN

Beispiel Institutions-Verpflegung

Hinein in die Nischen-Segmente —
mit danischem Vorsprung!

Potenziale die ver-locken:

. 2.000 Krankenhauser
. 12.000 Altenheime
. 32.000 Schulen

. 57.000 Kitas
. 13.800 Betriebsverpflegungen
. 950 Mensen
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DAS HAAR IN DER SUPPE -

das sucht der deutsche Partnern gern.

Findet er es — ist er zufrieden. Er hat’s ja gewusst: es muss eines da sein...

Findet er es nicht — ist er unzufrieden. Hat er’s womoglich schon verschluckt?
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VERSTEHEN

Das Schliisselthema,, Sicherheit” Ohne Wenn und Aber

Die Deutschen verstehen lernen — Anforderung auf 100% Sicherheit

ganz einfach durch ihre Metaphern,
Lebensweisheiten und Alltagsspriiche:

Vorsicht ist die Mutter der Porzellankiste

Da weifl man was man hat Das Gefiihl von Risiko rund um die Uhr

5logan von Volkswagen und Persil

Dienst ist Dienst — Schnaps ist Schnaps

Die zwei Gesichter einer Person

Keine Experimente

Wahlkampfmotto der (DU
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ANDERS MACHT'S ANDERS

Anders hat's verstanden: er sieht den Markt und sein Produkt mit deutschen Augen — er informiert und
arqumentiert aus der Entscheider-Perspektive seiner deutschen Partner. Anders macht's anders:

- mit seinen Vertriebspartnern

« mit seinen Anwender-Kunden

« mit seinen Mitarbeitern

Anders weil}, was die Deutschen wollen und wie sie ticken:
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ANDERS MACHT'S ANDERS:

Er kennt seine Position im Markt.

- er kennt seine Mitbewerber:
- Starken und Schwachen
- Produkte und Leistungen
- Kundengruppen und Preisstrukturen
- Argumentation und Kommunikation
- Vertriebssystem und Kapazitdten
- Image und Potenziale
- er erkennt seine Mdglichkeiten und seinen Optimierungsbedarf

- er erkennt seine danische Kompetenzen
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ANDERS MACHT'S ANDERS:

Er versteht die Erwartungen seiner deutschen Kunden.

- die objektiven und subjektiven Entscheidungs- und Ablehnungsgriinde
- das Sicherheitsbediirfnis und die Skepsis
- gibt Antworten auf Fragen, die noch gar nicht gestellt wurden

- schafft die Balance von Sympathie und Vertrauen
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ANDERS MACHT'S ANDERS:

Er hat eine Strategie und ein Konzept.

- im Markt Nischen und neue Markte entdecken
- die Uberlegenheit von Produkt und Leistung darstellen
- die Entscheider-Gremien iiberzeugen

- fiir jeden Entscheider die richtige Argumentation
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DIE DEUTSCHE REIHENFOLGE — ES GEHT NICHT ANDERS:

Konzept

Wir definieren den Nutzen und die Markt-Situation — zeigen Kompetenz

Kommunikation

Wir sagen was Sache ist und schaffen Vertrauen — zeigen Referenzen

Kunde

Wir prasentieren uns professionell und perfekt — zeigen Konsequenz
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BUSINESS-KOMMUNIKATION A LA DENMARK:

Wir sind...
Wir konnen...
Wir haben...

Wir wohnen...
Wir arbeiten...

Wir wollen...

. die Besten der Welt in Danemark

. praktisch alles und das richtig qut

. eine besondere Vision

. in einer modernen Fabrik

. als qualifiziertes und motiviertes Team

. mit Dir arbeiten — am besten gleich mit einem Auftrag
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BUSINESS-KOMMUNIKATION A LA DEUTSCHLAND:

Sie wollen... ... mehr Leistung und mehr Vorteile

Sie verlangen... ... absolute Sicherheit und Zuverlassigkeit
Sie erwarten... ... Kompetenz und Qualitat

Sie profitieren... ... von einem klaren Nutzen

Sie erleben... ... eine neue Art der Partnerschaft

Sie erhalten ... ... einen Vorsprung zu lhren Wettbewerbern

Sie genieflen... ... die besondere danische Art
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Verstanden werden

EURE KOMMUNIKATION HAT DAS ZIEL, ETWAS ZU ERREICHEN:

Es ist wichtig, die Erwartungen Eures
Kommunikationspartners zu kennen und zu verstehen.
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ARGUMENTATION AUS SICHT DES KOMMUNIKATIONSPARTNERS:

Sicherheit schaffen mit Sympathie und Vertrauen

+ mit dem danischen Sympathie-Bonus konnt lhr gewinnen |
+ setzt die danischen Kompetenzen aktiv ein r a1 pa T =" o AT, 'ﬂ o
+ begeistert mit Eurer unkomplizierten Art ‘. 88 | | Ill n i

Sagt nicht, was Ihr wollt —
sagt klipp und klar, was der Partner von Euch hat.
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Interesse wecken durch Darstellung von Vorteil- und Nutzen

+ denkt Euch in die Entscheidungswelt Eures
Gesprachspartners

+ kommt schnell auf den Punkt der fiir ihn
interessant ist

+ argumentiert mit dem Nutzen und Vorteil fiir ihn

+ macht ihm klar, welche Chancen er mit Euch
nutzen kann

Appetit auf Information —
serviert das Ddnische Sympathie- und Arqgumente-Buffet
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WER IST EUER KOMMUNIKATIONSPARTNER

Verwender
(z. B. Personen, die mit Eurem Produkt bzw. Eurer Leistung direkt arbeiten,
aber nicht allein entscheiden konnen)
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BEISPIEL KLINIK-KUCHENCHEF:

+ schnelle und Personal sparende Zubereitung

+ Ausrichtung auf die vorhandene Kiichentechnik
+ optimale Bevorratung

+ gesundheits- und ernahrungsoptimales Produkt

+ lange Serviermoglichkeiten

+ trotz hoherem Produktpreis hohes libriges Einspar-Potenzial
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WER IST EUER KOMMUNIKATIONSPARTNER

Entscheider
z. B. Einkdufer, das Management oder Gremien, die direkt gar nicht mit Eurem Produkt
bzw. Eurer Leistung zu tun haben, aber die Entscheidungsverantwortung tragen)
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BEISPIEL BETEILIGTE ENTSCHEIDER FUR EIN BAUPROJEKT:

+ Architekt — Realisierbarkeit des Entwurfs, Referenzdenken

+ Handwerk — Realisierbarkeit, Liefersicherheit, Erfahrung bzw.
Begleitung bei technischen Neuheiten

+ Planer — Statik und Erfillung gesetzlicher Normen, EDV-Module

+ Haustechnik — Wirtschaftlichkeit, Service, Funktionssicherheit : 1
B

+ Investor/Controler — Budgetsicherheit, Garantien, Bauzeit
+ Betreiber/Bauherr — Prestige, Umwelt, Funktionalitat, Sicherheit

+ Behorden — Einhaltung von Baurecht, Normen und Dokumentation
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WER IST EUER KOMMUNIKATIONSPARTNER

Vertriebspartner
(z. B. Handler, Agenten oder Importeure, die fiir Euch den Verkauf iibernehmen sollen)
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BEISPIEL HANDLER:

+ Konzeptdarstellung und Verkaufs-Perspektiven

+ Umsatzsteigerung und Kundenwachstum

+ Wettbewerbsvorteil und Zukunftssicherung

+ Prestigegewinn

+ aktive Unterstiitzung seitens des Herstellers/Partners

+ Vorgehensweise und Planung

+ Budgetentwurf fiir Zeit- und Finanzbedarf

+ Informationsmaterial fiir Mitarbeiter und ggf. Schulung

+ Kampagnen-Material fiir Endkundengewinnung
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BEISPIEL AGENTEN UND IMPORTEURE:

+ Integration in das vorhandene Portfolio

+ Synergie-Effekte prasentieren

+ Neukundengewinnungs-Chancen

+ Planung fiir Vorgehen und Invest abstimmen

+ Bedarf und Bereitschaft des vorhanden | % '

,
Kundenstamms abgleichen

#

/
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Ein guter Rat:

MACHT ES ANDERS -
MACHT ES WIE ANDERS!
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Unsere Molkerei liegt etwa 20 km nordlich von Skive. Das Dorf heil3t Thise und besteht aus ca. 100 Hausern,
einer Kirche, einem Versammlungshaus, einer Schule und einem Kaufladen. Und das ist die Molkerei: Ein
etwas unscheinbares Gebaude, in der Mitte des Ortes mit dem Giebel zur Hauptstralle gewandt. Neben der
Molkerei, zur Hauptstralie hin weidet eine grole Kuh, das Wahrzeichen der Molkerei - eine grolRe rostige und

anmutige Eisenskulptur mit schwingendem Euter.

»» welterlesen
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ANDERS MACHT'S ANDERS:

Er prasentiert sich professionell.

- richtige Argumentation in perfektem Deutsch
- Kompetenzen und Referenzen prdsentieren
- Leistungen und Sicherheit durch Zertifikate darstellen

« Prasentation aus Kundensicht
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Beispiel:

GREEN GOURMET

Kategorie: Griinkohl, klassisches deutsches Produkt — danisch inszeniert
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neuer Konzept-Ansatz: optimales Handling:

+ |dee eines Ganz-Jahres-Produkts + Tafel-Portionierung zur einfachen Abnahme

+ Betonung auf vegetarische Kundengruppen + schnelle Mikrowellen-Zubereitung

+ neue und nordische Servier-ldeen + schnelle Servierbarkeit
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Qualitats- und Gesundheitsvorteile: Background ,Natiirliche Kompetenzen Danemarks”

+ hoher Vitamingehalt - hohe Lebensmittel-Qualitat und -Sicherheit

+ unverfdlschter Geschmack - natirliche und umweltgerechte Produktion

+ gesunde und appetitliche Struktur « gesunde Erndhrung und Landwirtschaft

© Copyright: Koop und Hagenkétter — Gesellschaft fiir Marketing und Kommunikation OHG




&

NEUE NORDISCHE KUCHE MIT GRUNKOHL
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&

DIE LUST AUF NEUES MIT GRUNKOHL...

ie Kunst und die Kreation mit
D naturlichen Klassikern fantasie-
voll neue Genuss-Erlebnisse zu schaffen
hat die nordische Kiiche weltberithmt
gemacht. Griinkohl ideenreich variiert

und leicht serviert — das ist Green Gour-

met.

» GRUNKOHL WIRD ZUM GENUSS-ERLEBNIS
» IM STIL DER NEUEN NORDISCHEN KUCHE
» GREEN GOURMET IST NATUR UND LIFESTYLE

Griinkohl nouvelle:

Garnelen im Kartoffelmantel auf einem
Grunkohlbett, dazu pikante Sauce
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&

ES KOMMEN NEUE TRENDS MIT GRUNKOHL...

7ypisches wird Trend — Klassiker aus Omas
Kiiche werden neu inszeniert und begeis-
tern. Singles entdecken den Griunkohl neu — Alt und

Jung erleben Griinkohl als eines der interessantesten

Gemuse.

» IDEAL FUR WACHSENDES FLEISCHLOS-SEGMENT
» STARKE AUSRICHTUNG AUF JUNGE UND
ALTERE SINGLES
» GRORBES ZIELGRUPPEN-POTENTIAL ERLEBT
GRUNKOHL NEU

Griinkohl exotisch:
Jacobsmuscheln auf Griinkohl serviert und mit
Mango dekoriert
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&

ES IST EIN LEICHTES MIT GRUNKOHL...

n wenigen Minuten raffinierte
\_9 Griinkohl-Varianten zaubern — die
tafelgerechten Portionen von Green Gour-
met lassen sich im Nu in der Mikrowelle

oder im Topf zubereiten. Da bleibt viel

freie Zeit fiir neue Ideen.

» LEICHT UND SCHNELL IN DER ZUBEREITUNG
» INSPIRATION ZU IDEENREICHEN VARIATIONEN
» GEWINNUNG NEUER KUNDEN

Griinkohl vegetarisch:

Grunkohlsuppe mit einem Schuss Sahne ver-
feinert und frischen Pfifferlingen garniert
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ANDERS MACHT'S ANDERS:

Er argumentiert differenziert.

- zielgerichtet fiir jeden Gesprdchspartner
« schriftlich schwarz auf weils

- mit kundenspezifischen Informationen und Erklarungen
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Beispiel:

HYDRACT

,Wassergesteuerte Ventilsysteme”
Kategorie: Technisches Investitionsprodukt, konkurrenzlos — Verwender
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Produktion und Prazision: Steigerung der Wirtschaftlichkeit:

+ flexiblere Produktionsmoglichkeiten + 0konomische Herstellung kleiner
fir mehr Sorten und Varianten Produkteinheiten

+ hohere Genauigkeit in der Ventil-Steuerung + Verbesserung bei der Produkt-Entwicklung

+ kostenglinstige Modernisierung + deutliche Reduzierung des
bestehender Anlagen Energieverbrauchs
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Amortisierung und Nachhaltigkeit: Background ,Natiirliche Kompetenzen Danemarks”

+ schnelle Amortisierung durch Vermeidung

von Ausbau der Lagerflichen Innovationsfahigkeit und praktische

Losungen
+ massive Verbesserung der umwelt-

belastenden Produktions-Faktoren

umweltgerechte Produktions-Verfahren

hohes Niveau in der Lebensmittel-

+ Zukunftssicherheit des gesamten produktion

Produktions-Komplexes
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Wasser ist elementar wirtschaftlich.

Es geht um Produktion und Prozente.
Zeit und Geld sind Ihre Wettbewerbs-Vorteile.

,/Die.-P~iorr'r’e'r’—’HfB‘7.é”i!t‘ ist geleistet - jetzt kénnen Sie einer der Ersten sein, die die Vorteile eines in-
novativen und revolutiondr neuen Ventil-Steuerungs-Systems mit allen wirtschaftlichen Vorteilen
nutzen kénnen: konstante Alkoholwerte in allen Brau-Phasen, Di

Wasser, ldngere Haltbarkeit, geringere Lagerkapazitdten und schnellere Entwicklung und Produk-

‘tion von Produkt-lnnovationen. Letztlich noch deutliche Einsparungen im Energie-Verbrauch. Mit

dem Hydract Ventilsystem sind Sie lhren Mitbewerbern voraus.
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Wasser ist elementar kraftvoll.

Die Kraft des Wasser - Natur pur.

Wasserdruck bis 50 bar - da bleibt allen anderen die Luft weg.

A

Die Getrdnke-Produktion ist ein Prozess mit hochster Prdzision. Wasser ist inkompressibel -
Hydract-Ventilsteuerungen mit bis zu 50 bar Druck sind den Iuftgesteuerten Ventilsystemen mit
nur 5 bis 8 bar haushoch Uberlegen. Damit wird eine ganz neue Dimension in Qualitdt, Geschmack
und Mixing-Flexibilitdt erreicht. Das wassergesteuerte Hydract Ventilsystem hat seine Vorteile in

der Praxis bewiesen.
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Wasser ist elementar Flexibel.

Die Tradition braucht Innovation.

Die Kunst des Brauvens liegtin'der Konstanz.

Die alten Meister der Braukunst kannten eine Maxime: gleichbleibend hohe Qualitat. Eine Tradition,

die dank der Innovation von Hydract heute sicherer und besser als je zuvor erfullt werden kann.
Denn die Prazision der wassergesteuerten Ventilsysteme ist unerreicht. So konnen Sie fUr Ihre
Brau-Spezialitaten ein Qualitats-Niveau garantieren, das jederzeit erfollt wird. Und zugleich ge-
winnt Ihre Produktion eine ganz neue Flexibilitdt in der Herstellung weiterer Getranke, die Sie ein

Sortiment herstellen lasst - traditionell innovativ durch die Hydract Technologie.



Hydract steuvuert komplexe Prozesse.

Wir sind in der Welt des Bravwesens und der Getrankeherstellung seit vielen Jahren zuhause. Inter-

nationale Erfahrung und pragmatischer Erfindergeist sind die Grundlagen fur die Entwicklung und
Erprobung des Hudract Ventilsystems. Mehrjahrige Praxiserfahrung in neuven Produktionsanlagen
sowie die Umrustung bestehender Prozesse auf das Hydract Ventilsystem haben die Perfektion und

Prazision bewiesen.



Sie steuern mit Hydract Ihre ZukunfFt.

Trends und Technologien entscheiden heute mehr denn je auch die Markte, die Uber Jahrhunderte

und Generationen die Getranke-Traditionen bewahrt haben. Neuve Kunden- und Markt-Segmente
erfordern schnelle, flexible und kostengunstige Entwicklungen und Produktionen. Das Hydract
Ventilsystem schafft Fur Sie Produktions-Moglichkeiten, neben lhren klassischen Spezialitdten
neue Produkte herzustellen und dadurch entscheidend lhre kUnftige Marken- und Unternehmens-

entwicklung zu stevern.



ANDERS MACHT'S ANDERS:

Er nimmt seine deutschen Partner ernst.

- Partner auf Augenhdhe
- in die Kooperations-Kultur einbinden

« Kultur und Mentalitat der Deutschen akzeptieren
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DAS ANGEBOT ZUR PARTNERSCHAFT:

P}JLW

Wollen wir den Faden
aufnehmen?
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Alles Gute
aus dem Norden.

Mbgen Sie auch die danische Lebensart: die Liebe zur Natur, den Sinn fir Farben und Formen —
den Anspruch an Qualitdt und das Besondere?

Dann sind Sie willkommen in der Welt von Mayflower — bei allen, die diese typisch nordische Partnerschaft
Zu schatzen wissen.

Esist die Zusammenarbeit mit unseren Handlerpartnern, bei der Fairness und der gemeinsame Erfolg -
dazu die Zufriedenheit an erster Stelle stehen.

Und es ist das kreative Miteinander mit den vielen Menschen, die sich von Mayflower immer wieder neu

inspirieren lassen und so ihren ganz personlichen Mode- und Lebensstil buchstablich in die Hand nehmen:
mit der Strick- und Hakelnadel und den ganz speziellen Wollgarnen von Mayflower.

So eine Auswahl
hatten Sie noch nie.

Seit fast 70 Jahren steht der Name Mayflower fir ein Woll- und Garn-Sortiment, mit dem der Fachhandel seine
anspruchsvollen Kunden immer wieder begeistert. Esist ein Programm der Spezialitaten: Material von bester
und kontrollierter Herkunft — Wollgarne von exklusiver Qualitat und mit besonderen Pflege-Vorteilen.

Wie in Danemark Ublich, erfullt Mayflower die hohen Anforderungen an den Schutz der Natur und den
Respekt unserer nattrlichen Woll-Lieferanten. Erhalt der Umwelt und Schutz der Tiere haben immer hdchste
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ANDERS MACHT'S ANDERS:

Er kommt sofort zur Sache.

- innerhalb von 100 Sekunden zum Kunden-Vorteil und Nutzen kommen
- keine lange Vorstellung des Unternehmens
- mit dem positiven Danemark-Bild der Deutschen arbeiten

- Tradition, Vision und Mission erst zum Gesprdchsende

© Copyright: Koop und Hagenkdotter — Gesellschaft fiir Marketing und Kommunikation OHG




Beispiel:

DANAG

,Stangenei”
Kategorie: Neues Produkt, weitgehend konkurrenzlos — Verwender
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gravierende Kosteneinsparung: optimales Handling:

+ ginstigerer Einkauf + gleichbleibend schone Ei-Scheiben

+ wirtschaftliche Vorratshaltung + schneller und effektiver Einsatz

+ Leit- und Personal-Einsparung — kein Eier bei Buffets etc.

kochen und Eierschalen-Entfernen + bedarfsgerechter Einsatz jederzeit
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Qualitats- und Gesundheitsvorteile: Background ,Natiirliche Kompetenzen Danemarks”

+ garantierte Salmonellenfreiheit « hohe Lebensmittel-Qualitdt und -Sicherheit

+ nattrliche und nachhaltige Hiithnerhaltung - natirliche und umweltgerechte Produktion

+ zertifizierte Qualitatskontrolle a la DK - gesunde Erndhrung und Landwirtschaft
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WIR LEGEN DIE BESTEN,
FRISCHEN EIER!

Fiir DANAG legen wir zusammen: 1.600.000 Unsere Hiihner geben das Beste - und wir
Eier Tag fiir Tag. Daraus macht DANAG tolle machen das Beste daraus. Ideen und
Ei-Spezialitdten - eine der bekanntesten ist die Innovationen rund um das Ei - fiir den
Ei-Rolle. Garantiert salmonellenfrei und professionellen und rationellen Einsatz in der
pasteurisiert ist die Ei-Rolle ein Spitzenprodukt ~Gastronomie, im Catering und in der

in Geschmack, Qualitdt und Handling. Gemeinschaftsverpflegung.

42 Ei-cheiben, vorgeschnitten
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FRISCHEN EIER!

Flir DANAG legen wir zusammen: 1.600.000 Unsere Huhner geben das Beste - und wir
Eier Tag fur Tag. Daraus macht DANAG tolle machen das Beste daraus. ldeen und
Ei-Spezialitaten - eine der bekanntesten ist die Innovationen rund um das Ei - flir den
Ei-Rolle. Garantiert salmonellenfrei und professionellen und rationellen Einsatz in der
pasteurisiert ist die Ei-Rolle ein Spitzenprodukt Gastronomie, im Catering und in der

in Geschmack, Qualitat und Handling. Gemeinschaftsverpflegung.
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DAMIT SIE DIE
SCHONSTEN EI-SCHEIBEN
LEGEN KONNEN.

Eier kochen, schalen und schneiden - das
war friiher. Die Ei-Rolle von DANAG liefert
sofort 42 gleichmissige und perfekte
Ei-Scheiben. Von optimaler Qualitat, bestem
Geschmack und feinster Optik — damit belegen
Sie Brotchen, Brote, Salate und Snacks im
Handumdrehen - ohne den Eierschalen-Abfall,
miihsames Schneiden und Ei-Reste. Wer
einmal die Vorteile der Ei-Rolle kennen gelernt

hat, will nicht mehr darauf verzichten:

jederzeit sofort gleichméssige Ei-Scheiben in
der gewlinschten Menge verfligbar, als
TK-Produkt ideal in der Bevorratung und kein
umsténdliches Eier-Kochen mehr. Weniger
Personaleinsatz fiir das Belegen - freie
Kapazitaten fiir die Gaste-Bedienung! Und
gleichzeitig ist jede Ei-Scheiben-Garnierung
perfekt - das ganze Ei ist bis auf die letzte
Scheibe voll nutzbar. Das ist wirklich

wirtschaftlich!
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DAMIT SIE DIE
SCHONSTEN E1-SCHEIBEN
LEGEN KONNEN.

Eier kochen, schalen und schneiden - das jederzeit sofort gleichmassige Ei-Scheiben in

war friiher. Die Ei-Rolle von DANAG liefert der gewlinschten Menge verfugbar, als

sofort 42 gleichmassige und perfekte TK-Produkt ideal in der Bevorratung und kein
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Eier kochen, schalen und schneiden - das
war friiher. Die Ei-Rolle von DANAG liefert
sofort 42 gleichmassige und perfekte
Ei-Scheiben. Von optimaler Qualitat, bestem
Geschmack und feinster Optik - damit belegen
Sie Brotchen, Brote, Salate und Snacks im
Handumdrehen - ohne den Eierschalen-Abfall,
mihsames Schneiden und Ei-Reste. Wer
einmal die Vorteile der Ei-Rolle kennen gelernt

hat, will nicht mehr darauf verzichten:

jederzeit sofort gleichmassige Ei-Scheiben in
der gewlinschten Menge verfiigbar, als
TK-Produkt ideal in der Bevorratung und kein
umstandliches Eier-Kochen mehr. Weniger
Personaleinsatz flir das Belegen - freie
Kapazitaten fiir die Gaste-Bedienung! Und
gleichzeitig ist jede Ei-Scheiben-Garnierung
perfekt — das ganze Ei ist bis auf die letzte
Scheibe voll nutzbar. Das ist wirklich

wirtschaftlich!
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Die schénsten Scheiben vom Ei

EINE E1-SCHEIBE
WIE DIE ANDERE:
DAVON KONNEN SIE SICH
42 EI-SCHEIBEN

ABSCHNEIDEN...

Die Ei-Rolle von DANAG - das schnellste Ei
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EINE EI-SCHEIBE Q
WIE DIE ANDERE:
DAVON KONNEN SIE SICH

42 E1-SCHEIBEN
ABSCHNEIDEN...

Die Ei-Rolle von DANAG - das schnellste Ei




ANDERS MACHT'S ANDERS:

Er arbeitet konsequent konkret.

« nicht mit der iiblichen Unverbindlichkeit
- mit Details und Genauigkeit

- von Anfang auf erkennbar konsequenter und konkreter Linie
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Forum

fiir creative System-Architektur BEHE 1 H EXPAN GMBH AUSGABE 200

Modernes Bauen mit EXPAN im historischen Stil

o Altes Kurhaus ~Inhalf

erstrahlt in neuem Glanz

Altes Kurhaus
erstrahlt in nevem Glanz

Ein Kurhaus aus der Grinderzeit an der Kih- wend@mifidel modfrnea
A s L Ge @ /nspriichen an den heuti

SRR T O el gen Wohnungsbau verbin- 8
fen im alten Stil neu erbaut werden. den; wie 2B, gulpSeRgl A
und Wiarmeddmmung, .

In Kiihlungsborn wurden in den ver- okologiebewuftes Bauen,
gangenen Jahren eine ganze Reihe kurze Bauzeiten und ho-
herrlicher Bauten aus der Jugendstil- her Wohnkomfort.“

EXPAN Elemente auf furopa-l(urs

und Griinderzeit mit hohem Auf- Er hilt und hiilt und hilf...
wand saniert. Das grote Seebadan BAUHERR WAR Treppenhausaufkantung
der mecklenburgischen Ostseekiiste @SCHNELL UBER- Altes Kurhaus
erhielt so ein neues Gesicht nach ZEUGT (Fortsetzung von S. 1)

hictarianharm Vashild Naac Denialsd nbnad o



Neues Bemessungskonzept auf Basis von Auszugsversuchen

®  Er halt und halt und hilt und hilt. ..

iiber 25 kN. Bei den Diibeln
M 12 liegt die Bruchlast in
Leichtbeton rund 25 Prozent
unter dem Wert von Diibeln in
Normalbeton, aber immer
noch deutlich iiber den Bruch-

lasten der Diibel M 10. Zur

A s kg ol Die Hamburger Otto Wulff Bauunter-

burger Otto Wulff Bauunternehmung GmbH an nehmung GmbH, die fiir eines der
grof3ten Bauvorhaben in Deutsch-

Fischer-Reakfionsankern bestiitigen die Trag- :
fishigkeit von Diibeln in Leichtbeton. land Fertigelemente aus EXPAN

Leichtbeton einsetzt, hat jetzt auf
Derzeit existieren auf dem deutschen Grundlagen von weiteren Auszugs-
Markt keine allgemein bauaufsichtlich ~ versuchen einen Vorschlag fiir ein

zugelassenen Diibel fiir den Schwer- Bemessungskonzept fiir Reaktions- Bestitigung dieses Bemes-
lastbereich beim Einsatz in Leichtbe- anker in Leichtbeton LB 15 erarbei- sungsverfahrens werden der-
ton LB 15 nach DIN 4219. Deshalb tet. Es sieht vor, die Diibeltragfihig- zeit weiterfithrende Versuche

an der TU Hamburg-Harburg

hat H+H Expan bereits im vergange- kelt fur einen Reaktionsanker M 10
unternommen.
H+H Expan wird sich weiter-

nen Jahr eine Empfehlung fiir die N Ibetont B 15 zu bemessen,
Emsatzberelche und die zylassig « betder Aus aber konstruktiv
Lasten v _, ichtbeton, i ak ﬁqg}sa i Zu- hin fiir die offizielle Zulas-

n ,.-
herausge : ctzentadl /. . 4 *‘\ ¢ = , i _______ sung von Diibeln in Leicht-
Zugsy gem "  ot it S Auszugsye he W rden ans Auszugsversuche von Fischer-Befestigungssy an EXPAN Leichtbeton beton einsetzen. Die aktuel-

p O Elementen auf der Baustelle Otfo Wulf in Hamburg-Boberg 5 ¢
dem ibgliersteller . % beln M 10 tn st len Empfehlungen kénnen in

\j owohl S
D “Normalbeton 2 cichtheton & Wulff, der H+H Expan GmbH und Tabellenform kostenlos bei der H+H
nd glbt A.I'Chl- 'aurc efii rt, ,_‘; ; * : as ’ g ~des Diibelherstellers Fischer durch- Expan GmbH abgerufen werden.
5T ept. Sieur- /ge%ﬁhrt. Das Ergebnis: Diibel M 10 Tel. 0 18 05/443 97 26,
nung von ?' rﬁerﬂer Aufsmht lejtender Mit- haben in beiden Betonarten anni- Fax 0 18 05/443 97 3

© Copyright: Koop und Hagenkétter — Gesellschaft fiir Marketing und Kommunikation OHG



ANDERS MACHT'S ANDERS:
Er setzt das Kopfkino in Gang.

« durch bildhafte Sprache
- mit Assoziationen fiir eine lebendige Kommunikation
- mit Stimmung, die Interesse und Sympathie schafft

- in der unverfalschten Dogma-Tradition des nordischen Kinos
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DClS NOtﬁl‘liChSte im Leben Es siND DIE VERNUNFT UND DIE LEBENSERFAHRUNG,

DIE UNS DEN WERT DER NATUR BEWUSST MACHEN. EINE ERKENNTNIS, DIE SICH BEI IMMER MEHR
VERBRAUCHERN UND VERWENDERN DURCHSETZT. MUTTER NATUR MEINT ES GUT MIT UNS = UND
WIR MEINEN ES GUT MIT MUTTER NATUR. UNSERE WURZELN LIEGEN IM DOPPELTEN SINN IN DER
NATURLICHEN PRoODUKTION VON WURZELGEMUSE, DIE WIR IN STAATLICH KONTROLLIERTER Bio-
QUALITAT AUF MEHR ALS 650 HA PRODUZIEREN UND TAGESFRISCH AN DIE GENIESSER LIEFERN.
ALLES WAS WIR DAFUR BRAUCHEN, HABEN WIR. AUCH DIE ERFAHRUNG UND KOMPETENZ.
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ES liegt niChtS in der LUft SAUBERE KLARE LUFT - EIN OFFENER HIMMEL, MEISTENS

EIN LEICHTER WIND UND DIE NORDSEE AUF DER EINEN UND DIE OSTSEE AUF DER ANDEREN SEITE VON
JUTLAND. Es 1sT DIESES sAUBERE KLIMA, DAS FUR DIE BESONDERE QUALITAT UNSERER Bi1o-PRODUKTE GuUT
IST. NICHT ZU WARM UND NICHT zZU KALT - DAS GLEICHMASSIGE WACHSTUM IM EHER KUHLEN DANISCHEN
KLIMA OHNE HITZESTRESS SORGT FUR DEN OPTIMALEN GESCHMACK UND DIE BESSERE HALTBARKEIT. WIR
BRAUCHEN SAUBERE LUFT. FUR UNSERE BIOLOGISCHEN WURZELGEMUSE. DAs NATURLICHSTE IM LEBEN.

© Copyright: Koop und Hagenkdtter — Gesellschaft fiir Marketing und Kommunikation OHG




Die Gesundheit liegt im BOdel"I Der BODEN UNSERER FELDER IST ZU EINEM

GROSSEN TEIL SCHON SEIT GENERATIONEN IN UNSEREM BESITZ. NATURBELASSEN UND UNBELASTET. STANDIGE
BobpENPROBEN UND KONTROLLEN SORGEN DAFUR, DASS ES SO BLEIBT: BESTER BODEN FUR BESTE Bio-
WurzeLN. URSPRUNGLICHER GESCHMACK UND NATURLICHER GENUSS. DAZU DIE LANGJAHRIGE ERFAHRUNG

IN DER BIOLOGISCHEN LANDWIRTSCHAFT. WIR BRAUCHEN SAUBEREN BoDEN. DAs NATURLICHSTE IM LEBEN.
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VOI1 reinStem WCISSGI‘ VoN GRUND AUF REIN: FUR DIE BEWASSERUNG DER

FELDER UND DAS WACHSTUM DER BIOLOGISCHEN WURZELGEMUSE VERWENDEN WIR GRUNDWASSER -
REINSTES WASSER IN TRINKWASSER-QUALITAT. DAMIT SORGEN WIR FUR EINE GLEICHMASSIGE
BEWASSERUNG UBER DAS GESAMTE JAHR. ES IST VON JEHER EIN BESONDERER ANSPRUCH

BEI UNS DANEN: WIR BRAUCHEN SAUBERES WAsSSER. DAs NATURLICHSTE IM LEBEN.

£ #‘;nh %f.‘;
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El‘nte-FI‘iSChe - TClg fl.:lr TClg WIR ERNTEN JEDEN TAG FRISCH — UBER

DIE GESAMTE SAISON. BEl DANROOTS GIBT ES KEINE LAGERWARE, SONDERN TAGLICH FRISCH
GEERNTETE Bio-WARE. DAFUR VERWENDEN WIR EINE SPEZIELLE METHODE: DIE FELDER SIND MIT
EINER STROHSCHICHT BEDECKT, DIE STETS FUR DIE OPTIMALE [EMPERATUR SORGT UND IM WINTER
DIE Bilo-MOHREN VOR FROST scHUTZT. WENIGE STUNDEN NACH DER ERNTE WERDEN DIE MOHREN
VERARBEITET UND GEHEN TAGESFRISCH zU DEN KUNDEN. BEsTE B1o-QUALITAT - FRISCH vOM FELD.

SRR L. TR,
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NCltl'.'Il'liChkeit mit Qualitﬁts—SiChel‘heit UNTER B0 VERSTEHEN WIR

BEI DANROOTS EIN GANZHEITLICHES SYSTEM, BEI DEM DER MENSCH UND DIE NATUR IM MITTELPUNKT
STEHEN. DIE KONSEQUENTE UND KONTROLLIERTE BIOo-PRODUKTION = NEBEN DER STRENGEN
STAATLICHEN UBERWACHUNG AUCH DURCH INTERNATIONALE ZERTIFIZIERUNGEN BELEGT — WIRD DURCH
EINE TAGLICHE EIGENKONTROLLE MIT LUCKENLOSER RUCKVERFOLGUNG BIS ZUM FELD ERGANZT.
GLOBALG.A.P. iIN KoMmBINATION MIT GRASP GARANTIEREN DIE EINHALTUNG DER QUALITATSSICHERUNG
UND DER SOZIALEN STANDARDS. AucH DAS 1ST FUR DANRoOTS DAS NATURLICHSTE IM LEBEN.
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BIO reChnet SlCh ZuM UMWELT- UND ERNAHRUNGSBEWUSSTSEIN GEHORT AUCH

DAS PREISBEWUSSTSEIN. NATURLICH KANN DER ANBAU VON B10-PRODUKTEN NIEMALS SO GUNSTIG
SEIN WIE DER VON HERKOMMLICHEN PRODUKTEN. ALLES HAT SEINEN PREIS. DESSEN SIND WIR UNS
BEI DANRoOOTS BEWUSST. ALS BEDEUTENDER PRODUZENT VON Bio-WuURZELGEMUSE ERFULLEN
WIR DEN ANSPRUCH NACH PREISWURDIGKEIT = ABER NICHT ZU LASTEN vON QUALITAT UND

NATUR. RATIONELLE ABLAUFE, WIRTSCHAFTLICHE ERNTE- UND VERARBEITUNGS-SYSTEME SOWIE
EIN TEAM VON MEHR ALS 40 FESTANGESTELLTEN FACHLEUTEN SORGEN DAFUR, DASS SICH Bio
RECHNET. SPAREN WO ES SINNVOLL UND NOTIG IST: BEI DEN RESSOURCEN UND BEI DEN KOSTEN.
So RECHNET sicH Bio voN DANRoOTS. TAGESFRISCH VOM FELD UND KEINE LAGERWARE.
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PRINT-PRASENTATION VS LIVE PRASENTATION

Print-Prasentation: Live Prasentation

+ klar konzipiert + physisch prdsentiert
+ inhaltlich strukturiert + digital prasentiert

+ argumentativ differenziert + spontan argumentiert

+ textlich nuanciert + unmittelbar dialogisiert
+ optimal visualisiert + aktiv diskutiert

+ stdrker emotionalisiert + inhaltlich konzentriert
+ haptisch produziert + exakt terminiert

+ individuell formatiert

+ optimal individualisiert

+ personlich distribuiert
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ANDERS MACHT'S ANDERS:

Er inszeniert Faszination.

- beim Erst-Kontakt Neugier schaffen
« fiir das interne Gremium eine faszinierende Prasentation anbieten

- Produkt, Marke und Unternehmen als Ereignis vorzeigen
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Beispiel:

DALBY MOLLE

,Haferflocken”
Kategorie: Klassisches Produkt, zahlreiche Mitbewerber — Food-Retail
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Kompetenz-Dokumentation: Innovation und Trendprodukte:

+ Tradition und Erfahrung
(alteste Mihle Danemarks) + neue PackungsgroBen und Bio-Programm

+ erfolgreiche Produkt-Varianten + Nachverfolgbarkeit per App

+ Danemark mit 8-fachem Konsum + Aktives Marken-Konzept
gegentiber Deutschland
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Profilierung mit Sicherheit: Background ,Natiirliche Kompetenzen Danemarks”

Vorsprung in der Produktion und im Absatz

+ keine belasteten Haferfelder (kein von Bio-Produkten

Klarschlamm oder Halmverkiirzer)
hohes Qualitats-Niveau bei Lebensmitteln

+ danisches Bio-Siegel und IFS-Zertifizierung

starkes Gesundheits- und Erndhrungs-

+ kaum Vergleichbarkeit mit Mitbewerbern :
bewusstsein
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Natur und Nachhaltigkeit -

Bei Dalby Moglle seit dem Jahr
1265 ganz selbstverstandlich...

Dalby Mglle ist Danemarks dlteste Mihle im Betrieb: seit 1265 wird hier Getreide gemahlen
— vor allem der gute danische Hafer. Danemark ist bis heute ein traditionelles Haferland:
Boden und Klima sind ideal fir den Haferanbau. Die danischen Bio-Bauern schaffen

besten natirlichen und nachhaltig gewachsenen Hafer — lickenlos kontrolliert.
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Bio Haferflocken -

Fir Dalby Mglle das
Naturlichste von der Welt...

Bio steht bei den ddnischen Genie8ern hoch im Kurs — schon seit vielen Jahren. Bei den
danischen Bauern, die Dalby Mglle beliefern, wird die Einhaltung der strengen Regeln
fir Bio-Produkte standig kontrolliert. Liickenlose Nachverfolgbarkeit vom Feld bis auf
den Tisch schafft Sicherheit. Ohnehin garantiert die natirliche danische Landwirtschaft:
kein Klarschlamm auf den Feldern, kein Einsatz von halmverkirzenden Mitteln und kein
Spritzen mit Chemikalien. Bio ist fir Dalby Mglle das Natirlichste von der Welt.
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Fiir uns Ddnen ist Rot unsere Farbe — sie ist unser Symbol fir Aktivitat. Und von dieser Aktivitat steckt eine
Menge in jeder Haferflockentiite mit dem Markenzeichen Dalby Mglle, die auch im Regal neue Akzente und

Signale setzt. Dalby Mglle startet mit zwei klassischen Sorten: und

Aber das ist erst der Anfang — wir Danen sind immer fiir neue Ideen und Uberraschungen gut.

— &~

/), [Jé:&(ﬁ;’};i:
. . - e :',‘/7!6:
Ein neuer Trend braucht deutliche Impulse: |

signalstarkes Packungs-Design setzt Akzente

aktivierende Servier-Inspirationen
QfSn
Qj %

H\“" LI

nachhaltige Wirkung des positiven Danemark-Images




l Ib

B 2{//?9” ks
TRty ? Vb D e R

Natirlichkeit und Nachhaltigkeit — das sind typisch danische Traditionen, die bei Nahrungsmitteln an

erster Stelle stehen. Dalby Malle als dlteste Mihle Danemark ist in puncto Herkunft und Qualitat ganz

modern: via App ldsst sich der Ursprungsort der Haferflocken exakt nachverfolgen. Die lickenlose oo

Kontrolle vom Feld bis zum Tisch und auf den Teller sind die Garantie fiir kerngesunden Genuss.

Danemark ist Europas Haferflocken-Land:
optimale Bedingungen fiir Haferanbau
keine Halmverkirzungsmittel in Danemark

kein Klarschlamm auf den danischen Feldern




Dalby
Mﬂlly
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Warum sind die Danen das gliicklichste Volk — ganz einfach, weil sie das Beste aus ihrem Leben
machen. Dazu gehort die gesunde Erndhrung ebenso wie die mentale Balance. Aktivitdt mit Familie
und Freunden — das bewusste Erlebnis der Natur, alles das hdlt die Danen gesund und munter. Und

dieses gliickliche Lebensgefihl kommt jetzt mit Dalby Mglle auch in den deutschen Handel.

Die dlteste Mihle Danemarks bringt neuen Schwung:
ein Stiick nordische Lebensart
gesunde Erndhrung macht glicklich

erfolgreich in der Zielgruppe der Sportlich-Aktiven




ANDERS MACHT'S ANDERS:

Er spielt mit der deutschen Sprache.

« mit dem danischen Humor, aber ohne Ironie
- mit Doppelsinn und Wortsinn in deutsch

- mit seinem danischen Sympathie-Bonus
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Beispiel:

JT COVER

,Abdeckungselemente”
Kategorie: Industrieprodukt, weitgehend konkurrenzlos —
offentliche und gewerbliche Klaranlagen
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Problemlosungs-System: Wirtschaftlichkeit:

+ Wirksamkeit durch Testat belegt + vergleichsweise geringes Invest

+ schnelle Realisierbarkeit + keine Betriebskosten und keine Wartung

+ ohne Umbauten einsetzbar + lange Haltbarkeit
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[weitnutzen und Akzeptanzverbesserung: Background ,Natiirliche Kompetenzen Danemarks”

innovatives und umwelt-
+ Verhinderung von Algenbildung freundliches Produkt

+ geringste Belastung der Gebihrenzahler praktisch und sehr professionell

+ Umwelt-Verantwortung intelligentes Neu-Produkt aus
Recycling-Material
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95% WENIGER GERUCHSEMISSION
99% WENIGER ALGENBILDUNG
1009% umweltfreundlich

Schlagen Sie zwei Fliegen mit einer Klappe: Das Clean Cover Concept schlief3t die
Oberflache Ihres offenen Klarbeckens nahezu/hermetisch ab und schafft so eine
massive Reduzierung: [95% weniger Geruchsbelastigung — 99% weniger Algenbildung.

Die JT Cover-Elemente sind[100% umweltfreundlich und umweltgerecht:
ohne Energie-Aufwand im Betrieb und vollstindig hergestellt aus
recyceltem Kunststoff. Dieses Material ist praktisch unzerstorbar

und kann mindestens 25 Jahre lang eingesetzt werden.

Der Clean Cover Check: Testen Sie dieses erfolgreiche System -
nutzen Sie das Schnupper-Angebot!
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NULL WARTUNG - NULL BETRIEBSKOSTEN:
Die Sofort-Losung, die mindestens 25 Jahre halt.

Wer die Herausforderungen und Anforderungen in der Abwasserwirtschaft kennt,
kann die professionellen Losungen entwickeln und umsetzen. Die Entwickler und
Produzenten des Clean Cover Concepts — erfahrene und qualifizierte{Experten
und Profis aus dem Bereich Wasser, Boden und Luft — wissen, was Sache ist.

Optimale Funktion und tiberzeugende Wirtschaftlichkeit sind das eine - ein
System, mit dem Sie die stindig wachsenden Anforderungen fiir die Umwelt
und Thr nachbarschaftliches Umfeld problemlos und dauerhaft erfiillen ist das
andere. Mit dem Clean Cover Concept sind Sie[stets auf der sicheren Seite -
jederzeit konnen Sie bei einer Erweiterung zusitzliche Cover einsetzen.

Und die Mindesthaltbarkeit der Cover von 25 Jahren spricht fiir sich.

Die Clean Cover Construction:
tem, das sich fiir
‘art rechnet.
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Das Clean Cover Concept

zum Gulle-Gluck:

Schwein gehabt - keine
Folgekosten.

R O i T

i3
N
b
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DAS THEMA GULLE KONNEN SIE NICHT AUS DER
WELT SCHAFFEN.
Aber aus der Luft.

Entwickelt und hergestellt in Ddnemark - in Qualitat, Haltbarkeit

und Umweltfreundlichkeit untibertroffen. Nicht ohne Grund gilt die
dénische Landwirtschaft als vorbildlich - mit dem Clean Cover Concept
sind Sie auf hochstem internationalen Standard. Wissenschaftlich
bestdtigt und ohne zusétzlichen baulichen oder behordlichen Aufwand
sofort einsetzbar. Wer wiisste besser als Sie, was das bedeutet?

Sprechen Sie mit uns: wir verstehen Sie sprachlich und fachlich -
gern geben wir Ihnen weitere Informationen und Referenzbeispiele.
Und wie gesagt: nutzen Sie unser Schnupperangebot!

* X %
* *
Der Clean Cover Contact: * Q * EU Ipo
der schnellste Weg zur besten Losung. %, EUROPEANUNION
* INTELLECTUAL PROPEP
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Dein ist mein ganzes Herz...

die Herzen seiner Gaste ge-

Dies summt mancher Kiichenchef, wenn er die Eierpfannku-
chen-Herzen auf den Speiseplan nimmt.
Herzlicher kann ein Pfannkuchen nicht serviert werden.

Mit dieser Neuheit — erstmalig zum
Valentinstag kreiiert — hat DANAG ei-
nen Volltreffer gelandet: diese herzfor-
migen Eierpfannkuchen machen dop-
pelt Appetit, denn neben ihrer
ansprechenden Optik sind sie nattir-

lich auch besonders lecker. Ob in der
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Institutionsverpflegung, in der Be-
triebsgastronomie oder fiir den Einsatz
bei den jiingeren Zielgruppen: die Eier-
pfannkuchen-Herzen zaubern bei je-
dem sofort ein Ladcheln ins Gesicht.
Und wer sie dann auch noch ideen-

reich serviert — der hat sich wirklich in

backen. Noch
weitere herzige
zialitat
DANAG
die
Waffeln

par

mit

eine
Spe-
hat
at:

klassischen

6

Herzen sind eben-
falls ein Tipp, der

buchstéblich
Herzen geht...

ZUu




dillNER¥ Hier wird keiner in,
Pfanne gehauen..."

Frither konnte man schon vor der Kiichentiir schnuppern, was
es auf den Teller gibt: der unverwechselbare Duft von Pfann-
kuchen lockte zwar hungrige Geniesser an, zwang die Kochin
allerdings anschlieSend zu Liingerem Liiften...

Dieser typische Dulft ist heute eben-  kommt, bekommt jeder das, was er
so aus der Profi-Ktiche verschwunden,  sich wiinscht. Und keiner wird in die
wie die vielen Fettspritzer, die zur Zu-  Pfanne gehauen...
bereitung in der Pfanne dazu gehorten. \ — =

Die DANAG-Eierpfannkuchen wer- B i"@
den heute meistens im Konvektomat
zubereitet — schnell, perfekt und nahe-
zu geruchslos.

Die schnelle und problemlose Zube-
reitung der Eierpfannkuchen erfolgt am
einfachsten im Konvektomat - hier
kann zeitgleich eine grofe Anzahl ser-
vierbereit gebacken werden.

Damit lassen sich auch die Kapazi-
taten schaffen, die in der GV-Kiiche
verlangt werden. Denn Pfannkuchen-
Tage sind immer beliebter. Wenn dann
noch die breite Auswahl des Eierpfann- Herzhafter Genuss:
kuchen-Spezialisten zum  Einsatz  Eierpfannkuchen mit Champignons
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